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JAKUB BACZYNSKI - 7K STUDIO

7K Studio

Agencja brandingowa
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Moja przygoda z grafikg zaczeta sie w agencji Dizajnowania, gdzie stawiatem pierwsze zawodowe
kroki, pracujac gtownie przy materiatach drukowanych. Tam nauczytem sie solidnych podstaw
projektowania — od pracy z layoutem | typografig, po przygotowanie plikow do druku.

W kolejnych latach rozwijatem swoje doswiadczenie w srodowisku agencyjnym, dotaczajgc do 2dm
creative, jednej z najwiekszych agencji marketingowych w t.odzi. Praca przy roznorodnych projektach
| kampaniach pozwolita mi poszerzyC kompetencje oraz pracowac z markami o ogolnopolskim
zasiegu.,

k acznie od ponad 5 lat zawodowo zajmuje sie projektowaniem graficznym — tworze grafiki na
potrzeby social mediow, materiaty drukowane oraz Key Visuale. Rownolegle do pracy agencyjnej
rozwijam witasng dziatalnosc freelancerska, prowadzac 7K Studio, gdzie tacze doswiadczenie zdobyte
w agencjach z elastycznym, indywidualnym podejsciem do projektow.

W trakcie swojej kariery miatem okazje wspotpracowac z takimi markami jak m.in. Jaszpol (dealer
marek samochodowych tj. Dacia, Opeli Renault) Delia Cosmetics, Revoss, K-Beauty (marki obecne w
Rossmannie | Hebe), Gerda - jeden z liderow polskiego rynku w produkcji i montazu drzwi, czy
Manuarte - restauracjg Agustina Egurroli.
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PRORASO

KEY VISUAL

Projekt klucza wizualenego oparto na czterech filarach komunikacii
motoryzacja, wtoski styl, lifestyle/moda oraz biznes.
Celem byto zbudowanie spojnego, meskiego i premium wizerunku marki

kosmetykow dla mezczyzn, opartego na skojarzeniach z precyzja,
jakoscia | pewnoscig siebie.

Witoski styl podkresla narracje opartg na elegancji, tradycji I dbatosci o
detale, naturalnie wpisujac sie w segment meskiej pielegnacii.

KV zaprojektowano z mysla o spojnej komunikacgji digitalowey, z wyraznym
naciskiem na ekspozycje produktu w kontekscie stylu zycia mezczyzny z
charakterem.

WYGRAJ WYJATKOWE -
BARBERSKIE KOSMETYK] Z WegH

DLA MEZCZYZNY
Z CHARAKTEREM

WYGRAJ WYJATKOWE

BARBERSKIE KOSMETYKI Z WEOGH!
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REVOSS

KEY VISUAL

Revoss to marka profesjonalnych kosmetykow do pielegnacji wtosow,
ktorej komunikacja koncentruje sie na realnych efektach: odzywionych,
zdrowych i lsnigcych wtosach.

Projekty wizualne zostaty zaprojektowane tak, aby podkreslac eksperckosc
marki oraz jej salonowy charakter, przeniesiony do codziennegj pielegnacji w
domu.

Key Visualtaczy czysta, estetyczng forme z bliskimi kadrami wtosow i skory
gtowy, akcentujac jakosc, skutecznoscC i profesjonalne podejscie do

pielegnhacii.

Jasna kolorystyka, czytelna typografia oraz wyrazna ekspozycja produktu
wsplerajg przekaz oparty na regeneracji, nawilzeniu I wzmaochieniu WtoSOWw.
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PHILLIPS

KEY VISUAL

Philips to globalhy producent i dostawca nowoczesnych komponentow
do ciezarowek | naczep, ktorego komunikacja opiera sie na technoloqii,
niezawodnosci | wieloletnim doswiadczeniu w branzy automotive.

Projekt klucza wizualnego zostat zaprojektowany tak, aby podkreslac
Innowacyjny charakter marki oraz jej ekspercka pozycje w segmencie
czesci do pojazdow ciezarowych.

Warstwa wizualna bazuje na chtodnej, technicznej estetyce — wyraznych
kontrastach, precyzyjnych detalach produktow oraz schematycznych,
linlowych ilustracjach pojazdow.

Catosc  buduje wizerunek marki nowoczesnej, zaawansowanej
technologicznie I nastawionej na funkcjonalnosc.,
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JASZPOL

KAMPANIE REKLAMOWE

Seria grafik zostata przygotowana dla Jaszpol, dealera marki Dacia, z
myslg o0 nowoczesnej i czytelnej komunikacji sprzedazowe).

Gtownym celem projektow byto wyrazne podkreslenie kluczowych
komunikatow — modeli samochodow, ofert cenowych oraz ich
najwazniejszych atutow — w sposob szybki i intuicyjny dla odbiorcy.

Warstwa wizualna opiera sie na czystych kompozycjach, wyrazistej
typografii oraz mocnej ekspozycji samochodow, co pozwala budowac
klarowny I nowoczesny przekaz.

Projekty zostaty zaprojektowane w petnej spojnosci z identyfikacja
wizualng marki Dacia, wykorzystujac jej charakterystyczng estetyke,
kolorystyke i sposob komunikacii,
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ZGARNIJ ZESTAW
UKOI CICA Ukojenie i Odnowa

ELFA SHOP

KAMPANIE REKLAMOWE

Elfa shop to sklep internetowy z kosmetykami, ktorego komunikacja SPRAWDZ NASZE

skupia sie na inspiracji zakupowej, estetyce oraz prostym, czytelnym BESTSELLERY
przekazie sprzedazowym.

Projektowane materiaty miaty zachecac do odkrywania produktow,
zestawow | promocji, jednoczesnie budujac przyjazny I howoczesny
wizerunek marki.
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ZROB ZAKUPY

NA ELFASHOP.PL

ZGARNIJ ZESTAW
Bl Home SPA na zimne wieczory
Key Visual taczy lekkg estetyke z wyrazng ekspozycjg produktow i < | 1Z KURKUMA [OBEIRIEM DYNIOW Y M
komunikatow cenowych. e
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COCONUTHI
| MASK -tz

Wykorzystanie sezonowych motywow, jasne] kolorystyki oraz
czytelne] typografii pozwala budowac emocjonalny kontekst
zakupowy — od pomystow nha prezent, przez bestsellery, po gotowe
zestawy pielegnacyjne.
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GERDA

KAMPANIE REKLAMOWE

Gerda to jeden z najwiekszych | najbardziej rozpoznawalnych
producentow oraz sprzedawcow drzwi w Polsce, ktorego
komunikacja koncentruje sie wokot bezpieczenstwa, technologii |
realnych korzysci uzytkowych.

Projektowane materiaty miaty taczyC ekspercki charakter marki z
porzystepnym, edukacyjnym przekazem.

Key Visuale zostaty zaprojektowane w nowoczesnej, czytelnej formie,
Z wyraznym podziatem informacji | jasno zaakcentowanymi
komunikatami  — takimi  jak klasy odpornosci, technologie
zabezpieczen czy funkcje smart.

Warstwa wizualna opiera sie na kontrastach, precyzyjnej typografii
oraz mocnej ekspozycji produktu, co pozwala szybko przekazac
kluczowe wartosci marki.
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RONIC

KAMPANIE REKLAMOWE

Ronic to marka oferujgca sprzet AGD, ktorej komunikacja opiera sie
na dynamicznym, sprzedazowym przekazie oraz kreatywnym
podejsciu do sezonowych kampanii.

Projektowane materiaty miaty przyciggac uwage, wyrozniac marke w
feedzie oraz jasno komunikowac promocje, NoOwoscCi | zastosowania
produktow.

Key Visual taczy mocne, wyraziste hasta z humorystycznymi |
lifestyle’'owymi motywami, czesto osadzonymi w kontekscie por roku,
swiat | aktualnych trendow. Intensywna kolorystyka, kontrasty oraz
czytelna typografia wspierajg szybki odbior tresci I wzmacniaja
charakter kampanii promocyjnych.
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PLAKAT

Plakat zostat zaprojektowany jako wyrazisty nosnhik komunikacji
promocyjnej, ktorego gtownym celem byto szybkie przyciggnhiecie
uwagi i jasne zakomunikowanie oferty rabatowe).

Intensywna kolorystyka, kontrasty oraz dynamiczna kompozycja
podkreslajg ognisty charakter marki | kojarzg sie bezposrednio z
grillowanym miesem.

Centralnym elementem projektu sg apetyczne wizualizacje
produktow, wzmocnione efektami dymu i ognia, ktore budujg emocje
| pobudzajg apetyt.

Duza, czytelna typografia oraz wyraznie wyrozniona informacja o
promoc]i sprawiaja, ze przekaz jest natychmiast zrozumiaty nawet z
duzej odlegtosci.
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REVOSS

STAND W SKLEPIE ROSSMANN

Projekt standu dla marki Revoss powstat z mysla o maksymalnej
widocznosci produktow w przestrzeni drogerii oraz klarownym
przedstawieniu ich wtasciwosci pieleghacyjnych.

Kluczowym zatozeniem byto stworzenie ekspozycji, ktora przyciaga
uwage, a jednoczesnie w czytelny sposob komunikuje ekspercki
charakter marki w walentynki.

Warstwa wizualna opiera sie na miekkich formach, oraz rozowe),
walentynkowej kolorystyce ktora buduje spojnosc z pozostatymi
materiatami komunikacyjnymi.

Czytelne komunikaty, wyeksponowane produkty oraz benefity
utatwiajg klientom szybkie zapoznanie sie z ofertg | podjecie decyzji
zakupowe).
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zakochaj sie w efekcie Revoss!

~ Protein complex

* zestaw pielegnacyjny!
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ITfabric

LOGO, BRANDING

ITfabric to firma technologiczna tworzaca elastyczne i skalowalne systemy IT,
dopasowane do realnych potrzeb biznesu. Marka specjalizuje sie w rozwigzaniach, ktore
rosng wraz z klientem — od systemow sprzedazowych i integracji, po zaawansowana
komunikacje mailowa i elementy grywalizacji.

I Tfabric taczy nowoczesne technologie z intuicyjng obstuga, stawiajgc na samodzielnosc
uzytkownikow oraz lekki, otwarty styl komunikacji. Catosc uzupetnia spojna,
technologiczna identyfikacja wizualha podkreslajgca innowacyjny charakter marki.

JJESZ STRONY | NTERNETOWEJ.

KTORA DZIALA?
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